Finat Il edycji kampanii ,,Marka Polskie Mieso. Polska Smakuje”.

Zwigzek Polskie Migeso 31 marca br. konczy Il edycje ogdlnopolskiej kampanii
informacyjnej ,Marka Polskie Mieso. Polska Smakuje.”. Projekt miat za zadanie
popularyzacje aktualnej wiedzy i najnowszych badan dotyczacych polskiego miesa
drobiowego i wieprzowego. Kampanie wsparta prof. dr hab. SGGW Agnieszka Wierzbicka -
ekspert naukowy oraz autorytety kulinarne - szef kuchni Marcin Budynek oraz kucharz i
dziennikarz kulinarny Tomasz Jakubiak wraz z dietetyczkg Agata Dabrowska w roli
ambasadorow akgji.

Przez ostatnie pot roku Zwigzek Polskie Mieso zachecat polskich konsumentéw do
aktualizacji wiedzy na temat drobiu i wieprzowiny, a takze poprzez szereg dziatan
prezentowat walory kulinarne i wartosci odzywcze miesa. Ideg kampanii, realizowanej pod
hastem ,Biate czy czerwone? Pewne jest jedno. Polskie mieso.”, byto obalanie szkodliwych
mitdw i prezentacja najnowszych faktéw dotyczacych spozywania drobiu i wieprzowiny.
Wazny element projektu stanowita edukacja z zakresu pochodzenia miesa — wskazanie cech i
zalet polskiego drobiu i wieprzowiny w ujeciu rynku wewnetrznego oraz eksportu. W ramach
akcji zrealizowano aktywnosci w kanatach off- i online, ktére przyczynity sie do popularyzacji
i aktualizacji informacji na temat drobiu i wieprzowiny — mies wartosciowych, bezpiecznych,
zdrowych i najwyzszej jakosci.

Kampania ,Marka Polskie Mieso. Polska Smakuje.” byta obecna w programach
$niadaniowych i audycjach tematycznych w TVN, TVP i Polsacie, podczas ktérych
wypowiadali sie eksperci i autorytety naukowe. W prasie branzowej, w tytutach kulinarnych,
lifestylowych oraz ogdlnoinformacyjnych pojawito sie tgcznie ponad 100 artykutéw,
wywiadéw i wzmianek dotyczacych tematyki kampanii. Aktywnosci w ramach projektu
objety réwniez Facebook, Instagram oraz dedykowang strone . Ogodtem
zasieg kampanii (liczba potencjalnych kontaktéw odbiorcéow z informacjg) wynidst okoto 2,5
mld, a szacunkowa liczba odbiorcéw przekazu to 4,1 mln osdb.

Ponadto Zwigzek Polskie Mieso zrealizowat konferencje prasowg oraz cykl spotkan
informacyjno-promocyjnych dla dziennikarzy - merytoryczne i kulinarne wydarzenia z
polskim miesem w roli gtdwnej, miaty nie tylko wymiar edukacyjny, ale dostarczyty réwniez
niezapomnianych wrazen smakowych wszystkim uczestnikom.

— Sukces | edycji kampanii ,,Marka Polskie Mieso. Polska Smakuje.” zachecit nas do
kontynuowania tego projektu. Dzisiaj z catq pewnosciqg moge powiedziec, Ze sukces kolejnej
edycji jest jednoznacznym wskazaniem do tego, by kampania na state wpisata sie w dziatania
Zwigzku Polskie Mieso — uwaza Witold Choinski, Prezes Zarzadu Zwigzku Polskie Mieso — W
temacie popularyzacji rzetelnej wiedzy na temat miesa nadal jest wiele do zrobienia, jednak
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po doswiadczeniach z dwdch ostatnich lat widzimy, Zze nasze wysitki w tym obszarze
przynoszq spodziewane efekty. Aktualnie branza miesna, jak i wiele innych gafezi naszej
gospodarki, staje przed bezprecedensowym wyzwaniem zwigzanym z pandemiq
koronawirusa. Polskie zaktady stajg na wysokosci zadania, by utrzymac taricuchy dostaw i by
nadal oferowac¢ konsumentom bezpieczne produkty najwyzZszej jakosci. Licze na to, ze gdy
tylko wrocimy do normalnosci, bedziemy mogli zrobi¢ jeszcze wiele dla promocji waloréw
polskiego miesa — podkresla Prezes Choinski.

Projekt wsparli: ekspert merytoryczny, prof. dr hab. SGGW Agnieszka Wierzbicka, uznany
szef kuchni Marcin Budynek oraz kucharz i popularny dziennikarz Tomasz Jakubiak wraz z
dietetyczkg Agatg Dgbrowska w roli ambasadoréw akgji.

Caty projekt sfinansowano z Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego oraz Funduszu Promogji
Miesa Drobiowego.

O Zwiazku Polskie Mieso

Zwigzek Polskie Mieso to organizacja reprezentujaca interesy gospodarcze zrzeszonych w niej podmiotdw,
dziatajgcych w obrebie branzy miesnej oraz wspodtpracujacych z nig w zakresie ich dziatalnosci wytwdrczej,
handlowej i/lub ustugowej, w szczegdlnosci wobec organéw panstwowych. Cztonek European Livestock and

Meat Trades Union.
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